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KOMUNIKÁCIA V SALEZIÁNSKOM POSLANÍ 

„S obdivom hovorili: Dobre robí všetko. Aj hluchým dáva sluch aj nemým reč.“
1
 

 

1.Dajme sa viesť –… Cirkvou –… a charizmou – Medziosobná komunikácia. – Spoločenská komunikácia. 

2.„Dávať hluchým sluch a nemým reč“. – Meniť zmýšľanie. – Podmienky pre komunikovanie. – Momentálna 

potreba: kvalifikovať sa. – Komunitná kompetencia. 3.Praktické smernice. – Záväzné úlohy komunít. – Záväzné 

úlohy provincií. – Záver. 

 

V Ríme 8. decembra 1999, na Slávnosť Nepoškvrneného Počatia 

 

Najdrahší spolubratia, 

rok 2000 je uţ predo dvermi. Ţelám vám ho šťastný, v duchu mimoriadneho Jubilea, ktoré naznačuje určitý 

predel medzi storočiami a tisíročiami. Sprevádzať vás v ňom budú: úvaha o pokání, ktorú ste uţ dostali,
2
 novoročné 

heslo (strenna) o zmierení a pokoji, list o Eucharistii, ktorý dostanete na mesiac máj a príručka, pripravená pre naše 

komunitné slávenia.
3
 

V tomto liste chcem zasa pokojne rozvinúť jeden bod nášho šesťročného programu
4
. Keď sa snaţíme predstaviť 

si, aký bude náš ţivot a ţivot mladíkov v nastávajúcom storočí, mimovoľne sa nám núka otázka, ako sa bude vyvíjať 

spoločenská komunikácia. 

Prostriedky sociálnej komunikácie sú uţ neodmysliteľnou súčasťou našej osobnej výbavy, akoby zabudované do 

nášho spôsobu ţivota: denníky, rozhlas, televízia, film, počítač, internet, kongresy a zjazdy, divadlá, kultúrne 

podujatia a vydavateľská činnosť, to všetko je súčasťou našich dní. Spoločenská komunikácia napĺňa svet a určuje 

formu ľudského spolunaţívania. Týka sa teda bezprostredne aj povolania saleziána, ako Kristovho učeníka, a azda 

ešte naliehavejšie ako niekoho, kto v úlohe vychovávateľa pôsobí na poli rozvoja a evanjelizácie. My sa s 

presvedčením a vnútorným zadosťučinením nazývame duchovnými synmi svätca, ktorý vedel načúvať mnohým 

hlasom, prichádzajúcim zo sveta mladých a kultúry súčasnej doby, ktorému sa podarilo komunikovať gestom, slovom 

i samotnou štruktúrou, ktorú utvoril. Tá sa stala naozaj „posolstvom“ práve preto, ţe jasne vyjadrovala cieľ a ducha 

jeho poslania. V tom nadviazal na spiritualitu svätého Františka Saleského, nazývaného dnes patrónom katolíckych 

ţurnalistov pre schopnosť rozprávať a písať o kresťanskom ţivote takou formou, ktorej rozumejú malí i veľkí, 

vzdelaní i jednoduchí, ľudia z cirkevných kruhov i osoby vzdialené akejkoľvek forme náboţenstva. Ak od týchto 

krátkych a potrebných úvah prejdeme ku skúmaniu ţivota mladých našich čias, vyvstávajú v nás dva pocity: ľútosť 

nad tým, ţe ich jazyk, prevzatý z médií, sa nám pomaly stáva nezrozumiteľným, a pocit potreby znovu zaujať 

patričné miesto v oblasti komunikácie v súlade s naším saleziánskym povolaním. Ide o to, aby sme najprv zachytili a 

potom aj drţali krok so skutočnosťou, ktorá je v neustálom vývoji a ktorá sa zo svojej strany stáva motorom rovnako 

neprerušenej celkovej premeny. 

                                                 
1 Mc 7, 37 
2 Porov. ACG 369, október – december 1999 
3 „. str. 48 4) Porov. ACG 358 dodatok, zvláštne číslo 
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1. DAJME SA VIESŤ 

…Cirkvou 

V posledných úradných cirkevných dokumentoch i v komentároch ku kaţdoročnému dňu sociálnej komunikácie 

sa uţ veľa povedalo na túto tému. 

Materiál je bohatý a týka sa rozličných aspektov sociálnej komunikácie: od teológie
5
 po spoločensko-kultúrny 

rozmer, od formácie kňazov
6
 po poučovanie veriacich, od prípravy programov po pastoračné organizovanie diecéz 

pre organické pôsobenie na tomto poli.
7
  

Nemienim robiť nijakú náukovú syntézu. Uspokojím sa len malým podnetom, ktorým chcem odporúčať do 

pozornosti tému, ktorú pokladám pre nás za veľmi dôleţitú tak na úrovni uvaţovania, ako aj na úrovni operatívnej. 

Pavol VI. vytušil epochálny prelom, ktorým prechádzala evanjelizácia sveta, a v dôsledku toho aj potrebu nových 

foriem ohlasovania evanjelia. 

„V našom storočí – hovorí v Evangelii Nuntiandi – poznačenom prostriedkami sociálnej komunikácie, sa bez 

týchto prostriedkov nemôže zaobísť ani prvé ohlasovanie evanjelia, ani katechéza, ani ďalšie prehlbovanie viery. 

Ak ich zapojíme do služieb evanjelia, ony sú schopné rozšíriť oblasť počúvania Božieho slova takmer do 

nekonečna a umožniť, aby sa blahozvesť spásy dostala k miliónom ľudí. 

Cirkev by sa previnila pred Bohom, keby nevyužila tieto mocné prostriedky, ktoré ľudský rozum každým dňom 

zdokonaľuje. Keď si nimi Cirkev poslúži, „rozhlasuje zo striech“
8
 posolstvo, ktorého je nositeľkou. Nachádza v nich 

modernú a účinnú kazateľnicu, lebo ich prostredníctvom môže hovoriť k veľkým zástupom“.
9
 

Tento poukaz vychádza z poverenia, ktoré dal Jeţiš Cirkvi, aby hlásala evanjelium celému svetu. Treba osloviť 

zástupy, rozšíriť oblasť počúvania Boţieho slova do nekonečna, sprístupniť blahozvesť spásy miliónom osôb a 

pomôcť všetkým národom preţívať svetlo viery, prijatej v novej kultúre. Prvou vecou, ktorú si treba definitívne 

uvedomiť, je, ţe kazateľnice, katedry, námestia a kanály ohlasovania evanjelia sa zmenili na osoh všetkých. 

Z bohatej náuky Jána Pavla II. , nie náhodou pokladaného za veľkého komunikátora, vezmime druhý podnet, 

ktorý ide aţ za extenzívnu schopnosť médií a privádza nás k hlbšiemu pohľadu na spoločenskú komunikáciu ako na 

kultúru. 

„Je to zložitý problém, lebo táto kultúra sa rodí zo samotného faktu, že existujú nové spôsoby komunikovania 

novými jazykmi, novými technikami a novými psychologickými postojmi, skôr než z jeho obsahu. Môj predchodca 

Pavol VI. hovorieval, že „roztržka medzi evanjeliom a kultúrou je nepochybne drámou našej doby“, a oblasť 

modernej komunikácie to naplno potvrdzuje.“
10

 

Záver je nevyvrátiteľný. Jednoduché pouţívanie nástrojov a techník sociálnej komunikácie nie je schopné dospieť 

k integrácii medzi evanjeliovým posolstvom a súčasnou kultúrou. Musia sa objaviť ţivotné koncepcie a vnútorné 

hodnoty nových spôsobov komunikovania. „Nestačí teda – hovorí pápeţ – používať ich na šírenie kresťanského 

posolstva a učenia Cirkvi, ale treba integrovať do tejto „novej kultúry“, vytvorenej modernou komunikáciou, 

samotné posolstvo.“
11

 

Je to väčšia námaha, ale z mnohých hľadísk nevyhnutná, príťaţlivá novotou panorám, ktoré ponúka. 

Končím tento stručný súhrn uvedením ešte jedného textu Apoštolskej exhortácie Zasvätený ţivot, ktorý sa nás 

týka veľmi dôverne. Zdruţenie hlavných predstavených mu venovalo svoje 50. zasadanie
12

 Sociálnu komunikáciu 

totiţ exhortácia zaraďuje medzi moderné areopágy, ktoré čoraz väčšmi vyzývajú kresťanskú mentalitu. Tá preto 

potrebuje viac odvahy, tvorivosti, kompetencie i schopnosti k novej spolupráci charizmatických osôb. 

„Zasvätené osoby, zvlášť tie, ktoré vzhľadom na charizmu inštitútu pôsobia v tejto oblasti, sú povinné osvojiť si 

solídnu znalosť jazyka, vlastného týmto prostriedkom, aby účinným spôsobom hovorili dnešnému človeku o Kristovi 

a tlmočili jeho „radosti a nádeje, žalosti a úzkosti.“
13

 Tak prispejú k budovaniu spoločnosti, v ktorej sa všetci budú 

cítiť ako bratia a sestry na ceste k Bohu.“
14

 

                                                 
5 Porov. Communio et Progressio, past. inštrukcia z r. 1971 
6 Porov. Smernice pre formáciu budúcich kňazov z r. 1986 
7 Porov. Aetatis novae, past. inštrukcia z r. 1992 
8 Porov. Mt 10, 27 a Lk 12, 3 
9 Pavol VI. Evangelii nuntiandi, 8. dec. 1975, č. 45 
10 Ján Pavol II. , Redemptoris missio, 7. 12. 1990, č. 37 
11 Ján Pavol II. , tamtieţ 
12 USG, Výzva komunikácie. Prostriedky spoločenskej komunikácie a evanjelizácia, Rím 1999 
13 GS 1 
14 Zasvätený ţivot 99 



…a charizmou 

Stručne som spomenul don Boscovu skúsenosť. Bolo by moţné vyrozprávať jeho históriu komunikátora, 

vymenovať zásady jeho komunikácie a komentovať jeho projekty. Dnešné tlmočenie jeho myšlienky nachádzame v 

Stanovách, ktoré práve s odvolaním sa na neho, stavajú komunikáciu do perspektívy, ktorú sme naznačili hore: ako 

veľkú moţnosť pre výchovu a evanjelizáciu, i ako centrálu kultúry. 

Uvediem doslova príslušný článok Stanov: „Pracujeme aj v oblasti spoločenskej komunikácie. Je to významné 

pole činnosti, ktoré patrí medzi popredné apoštolské úlohy saleziánskeho poslania. Náš zakladateľ vytušil význam 

tejto školy širokých vrstiev, ktorá tvorí kultúru a šíri životné modely, a podobral sa na originálne apoštolské 

podujatia, aby chránil a posilňoval vieru ľudu. 

Veľké možnosti, ktoré nám spoločenská komunikácia poskytuje pri výchove a evanjelizácii, si podľa don 

Boscovho príkladu vážime ako Boží dar.“
15

 

Náznak toho bol prítomný uţ v prvom texte Stanov, ktorý don Bosco pripravil na predloţenie Svätej stolici.
16

 Uţ 

vtedy sa angaţovanie v spoločenskej komunikácii uznávalo ako dôleţitá súčasť nášho apoštolátu. 

Typické oblasti poslania zvereného saleziánom, výchova, evanjelizácia a spoločenská komunikácia, sa majú 

navzájom zdruţiť a – aby sa dospelo k operatívnym rozhodnutiam v súlade s charizmou – majú sa zamerať aj na 

prednostných adresátov nášho poslania a na sluţby, ktoré im chceme poskytovať.
17

 

Tieto objasnenia pomáhajú z jednej strany pokladať sociálnu komunikáciu nie jednoducho za akýsi súhrn 

materiálnych nástrojov alebo prostriedkov na pouţitie, alebo za určitú autonómnu aktivitu, i keď v rámci charizmy. 

Spoločenská komunikácia naopak zahŕňa celú saleziánsku prítomnosť, zapojenú do výchovy a evanjelizácie tak 

prostredníctvom špecifických diel ako aj cez iné formy činnosti, ktoré vplývajú na ľudovú kultúru a rozvoj 

primeraných sociálnych foriem.
18

 

Z druhej strany, samotné ustanovenia Konštitúcií opisujú, usmerňujú a zameriavajú mnohé moţnosti, spôsoby a 

polia sociálnej komunikácie na ciele nášho poslania, a chránia ju pred nebezpečenstvom rozptyľovania v posolstvách 

a iniciatívach. 

Komunikácia sa takto chápe ako „hlavná cesta“ pre realizáciu rozličných oblastí poslania. V dôsledku toho sa 

vynára ako nevyhnutná kompetencia, ktorá zapadá do identity saleziána vychovávateľa, pastiera, evanjelizátora a 

podporovateľa povolaní.
19

 On realizuje tieto aspekty svojho poslania „najmä spoločenskou komunikáciou“, hovorí 6. 

článok Stanov, v súlade s don Boscovým obeţníkom z 19.marca 1885: “Prosím a zaprisahám vás teda, aby ste 

nezanedbávali túto veľmi dôležitú časť nášho poslania. Začnite ňou medzi samotnými chlapcami, ktorých vám 

zverila Prozreteľnosť, a svojimi slovami i svojím príkladom urobte aj z nich rovnakých apoštolov šírenia dobrých 

kníh.“
20

 

Don Boscovo naliehanie by bolo dnes ešte dôraznejšie. On by sa znovu postavil „na čelo pokroku“, aby vplýval 

na kritériá pouţívania nových technických nástrojov a aby prostredníctvom nich a na nich uplatňoval vlastné 

výchovné a kultúrne ponuky. 

Toto som mal na mysli, keď som na konci 24GK odporúčal spoločenskú komunikáciu ako jeden z hlavných 

bodov nášho snaţenia v najbliţšom šesťročnom období
21

 a keď sme s generálnou radou dopĺňali vo všeobecnom 

programovaní niektoré smernice pre komunikáciu, ktoré sme pokladali za prednostné, okrem primeraného 

sektorového programu, zvereného patričnému odboru.
22

 „Poveriť – hovorilo sa v smerniciach pre zvýšenie významu 

saleziánskej prítomnosti – komunity a výchovno-pastoračné komunity, aby komunikovali vo vlastnom kontexte a 

ponúkali posolstvá (typom prítomnosti, svedectvom, zásahmi a účasťou) účinné pre ľudský rozvoj a evanjelizáciu.“
23

 

Medziosobná komunikácia 

Ako vychovávateľov nás zaujíma predovšetkým medziosobná komunikácia medzi dospelým a mladíkom, medzi 

laikmi a rehoľníkmi, medzi tými, ktorí majú bohaté skúsenosti a tými, ktorí robia len prvé kroky v ţivote, ako aj 

medzi všetkými tými, ktorí majú dary, o ktoré sa môţu podeliť s druhými. 

                                                 
15 S 43 
16 Stanovy 1858, I, T (Kritické texty ISS-LAS 1982, str. 78) 
17 Porov. S 31 
18 Tamtieţ 
19 Porov. Il progetto di vita dei SDB, Rím 1986, str. 363 
20 E. CERIA, Epistolario di san G. Bosco, vol. 4, str. 318 
21 Porov. 24GK č. 249 – 251 
22 ACG 358 supplemento, porov. 2, 21 str. 15 
23 ACG 358 tamtieţ 



Tejto komunikácii som sa uţ mal moţnosť venovať, keď som s vami uvaţoval o komunite ako o „animátorskom 

jadre.“
24

 Stručne sa k nej vrátim, lebo patrí k úplnosti témy, ktorou sa zaoberáme, a v súvislosti s ňou dostáva nové 

rozmery. 

Povedali sme, ţe preventívny systém je výchovne účinný najmä v priamom stretnutí tvárou v tvár. Je to stretnutie 

dôvery a priateľstva. Aby sa mladík zveril, aj vychovávateľ musí spontánne dávať najavo to, čo preţíva. Rodinný 

duch podporuje stretania pre spoločný rast: od hry na dvore aţ po plánované momenty dialógu. Aspekty 

medziosobnej komunikácie sú rozličné. 

Toto treba analogicky rozšíriť aj na pracovníkov, spolupracovníkov a spoluzodpovedných. Kaţdý projekt a kaţdá 

výchovná komunita vyţaduje úprimne hodnotiť situáciu, v ktorej sa účinkuje, overovať plánovanú a uskutočnenú 

cestu, a postarať sa o to, čo sa vynorí v srdci zapojených osôb, ktoré sa snaţia plniť spoločné poslanie. 

Stanovy rehoľnej komunity pripisujú veľkú dôleţitosť stretnutiam komunitných rád, komunitným 

zhromaţdeniam, momentom spoločnej modlitby a pod., čoho dôvodom sú rozličné formy zapájania sa spolubratov a 

komunity. Redukovať moţnosti dialógu a vzájomnej výmeny v rehoľnej komunite, ako aj v komunitách výchovných, 

by viedlo k nedostatočnému rozvíjaniu a sprevádzaniu procesov rastu mladíkov a osôb, s ktorými pracujeme. 

Pripájam dve poznámky. Nový tón a nová situácia bratského ţivota pobádajú utvárať v našich komunitách 

priestor na rozhovor. Časté náhlenie a mnohé plánované veci nenechávajú dostatočný priestor pre pokojnú, 

nestrojenú konverzáciu, v ktorej si osobnou formou vymieňame názory a overujeme svoju schopnosť komunikovať. 

Keď sa rozhovor neskĺzne do banalít alebo šomrania, do klebiet a sťaţností, konverzácia poskytuje podmienky pre 

novú formu byť spolu, stýkať sa, počúvať, odpovedať, poznávať sa a poznávať, čiţe ţiť. 

Druhou poznámkou chcem vyzdvihnúť dôleţitosť pozorného a zúčastneného počúvania v medziosobnej 

komunikácii. Dať slovo a nechať hovoriť! Komunikáciu narúšajú nielen tí, ktorí sa stiahnu do mlčania, ale aj tí, ktorí 

nepodporia alebo nedajú priestor, aby sa aj druhí vyjadrili. „Kaţdý predstavený… nech nechá druhých hovoriť veľa, 

sám ale nech hovorí málo“
25

 odporúčal don Bosco vychovávateľovi. Dnes moţno tendencia, prevzatá z televízie a 

divadiel, vedie k pravému opaku. 

Angaţovanosť, poţadovaná pre výchovnú kompetenciu v oblasti komunikácie, je teda veľká. Zahŕňa reformu 

postojov a návykov, ale aj vzťahov a foriem spolupráce. 

Spoločenská komunikácia 

Spoločenská komunikácia siaha ďalej ako tá medziosobná. Uvádza nás do sveta technológií, ktoré umoţňujú 

obrátiť sa súčasne s tým istým posolstvom na veľký počet osôb a nadviazať spojenia a kontakty bez hraníc. V tomto 

zmysle je „novým“ javom a v jej oblasti pokračujú ďalšie inovácie, ktoré nás oslovujú. 

Opakuje sa, ţe ţijeme v globálnej „elektronickej“ osade. Takéto výrazy môţu byť diskutabilné. Ale dobre 

vystihujú myšlienku, ţe komunikácia zachytáva všetkých, siaha aţ po okraj zeme a zbliţuje národy i ľudí: svet, ktorý 

obývame je vţdy väčšmi pospájaný káblami. Nad sieťou poludníkov a rovnobeţiek dominuje sieť komunikačných 

liniek a elektromagnetických vĺn, ktoré šíria impulzy, obrazy a hlasy. 

Najbliţšie roky sľubujú ďalšie revolučné zmeny. To, čo sa uţ realizovalo na poli spoločenskej komunikácie, 

dosiahne taký stupeň kvantitatívneho a kvalitatívneho vývoja, ktorý dnes môţeme len tušiť. Dávajú nám to cítiť 

výskum, obchod i reklama: sotva sme kúpili fotobunku, televízor alebo počítač, uţ počujeme hovoriť o ďalšom 

modele s novými moţnosťami. 

Sme ešte len pri prvých krokoch. Ďalšie novoty nebudú poslednými. Naopak, moţno vyvolajú ešte rýchlejšie 

zmeny. Všetko toto predstavuje príleţitosť a podmienky, ktorých dosah neslobodno podceňovať. 

Naše výchovné a rehoľné komunity budú musieť seriózne preskúmať tri aspekty. 

Prvým je nový vzťah medzi prostriedkom a posolstvom. Moţno ho ešte nepochopila a neprijala naša mentalita, 

zvyknutá rozlišovať matériu od formy a obsah od štýlu. 

Správa, udalosť a posolstvo dostávajú rozličnú charakteristiku podľa nástroja, ktorý sa pouţije. Jeden je účinok, 

keď sa čosi oznamuje ţivým hlasom tvárou v tvár. Ak tú istú skutočnosť prinesie jeden alebo viacero denníkov, 

hodnota, obsah správy i reakcia poslucháčov sú odlišné. A mení sa to aj vtedy, keď nám tú správu prinesie rozhlas. A 

ak pouţijeme televíziu, výsledky budú zasa iné. 

Čím širší je okruh zásahu, čím príťaţlivejšia je forma podania a čím vzdialenejší je účastník rozhovoru, tým 

„nepopierateľnejšou“ sa stáva komunikácia. 

Je tu aj druhý aspekt, ktorý sa nás tieţ veľmi úzko dotýka. Naše komunity, diela a činnosti, ktoré zakladáme, ako 

kaţdá inštitúcia, vstupujú do širšieho systému komunikácie, s ktorým sa konfrontujú a v rámci ktorého pôsobia. 

                                                 
24 Porov. ACG 363, Esperti, testimoni e artefici… 
25 BRAIDO P. Don Bosco educatore, LAS 1997, str. 282 



Zdajú sa byť fyzickými a mlčiacimi skutočnosťami. Ale vysielajú posolstvá ešte skôr ako vezmeme do rúk pero alebo 

mikrofón, aby sme sa vyjadrili alebo porozprávali. 

Preto je nevyhnutné dbať nielen na to, čo sa uskutočňuje v rámci diela. Treba brať do úvahy aj obraz, ktorý 

utvárame, dojem, ktorý vyvoláva naša činnosť mimo diela. V tomto zmysle rozpráva o nás materiálna budova svojou 

triezvosťou a dobrým vkusom, rozpráva typ mladíkov, ktorý v diele prevaţuje, rozpráva program a výchovný štýl, 

rozpráva prostredie poznávané priamo, alebo inými cestami. Potom sa podľa našej komunikácie v súvise s tým, to čo 

robíme, môţe šíriť alebo byť ovplyvnené negatívne. 

Nakoniec treba pestovať a zhodnocovať službu spoločenstvu. 

Naliehavosť účinnejšie vstúpiť do spoločnosti komunikácie vyplýva z faktu, ţe informácia a komunikácia, zatiaľ 

čo zaoberajú v ţivote človeka vţdy významnejšie miesto, spôsobujú akýsi Babylon, v ktorom si ľudia jedného národa 

a reči nedokáţu rozumieť, kým na námestí v Jeruzaleme Duch Svätý vnukol posolstvo jednotne pochopené ľuďmi 

rozličných národov a jazykov. Spoločenskou komunikáciou sa povie veľa a zachytia sa mnohí, ale tlmočenie faktov a 

dôleţitých aspektov ţivota je často rozptyľujúce a protirečivé. Preto je potrebné usmerňovať k jednote všeko, čo je v 

nej dobré. 

Ako je moţné byť vychovávateľmi – evanjelizátormi v „globálnej dedine“ takýchto rozmerov? Ako je moţné byť 

účinnými, keď tých istých mladíkov vychovávajú mnohí učitelia s toľkými rozličnými zameraniami? 

Problém nie je vo fakte pouţívania nástrojov, ale v schopnosti primerane sa nimi vyjadrovať. Ponorení do 

všeobecnej siete, sme povolaní tvoriť, vymieňať a zhromaţďovať poznatky a kultúrne hodnoty, ktoré sa stávajú 

spoločnými. 

Určitá osoba a určitý národ sú také, lebo sú schopné urobiť to, čo je potrebné, aby poznali a boli poznané; lebo sa 

vedia naučiť od druhých to, čo slúţi k ţivotu a vedia ponúknuť druhým to, čo môţe pomôcť lepšie ţiť; lebo sú 

schopné zhromaţďovať informácie, správy, fakty a skúsenosti, ktoré tvoria vlastnú históriu a pomáhajú kráčať k 

budúcnosti. 

V uţitočných informáciách, poznatkoch a obrazoch, ktoré sa vysielajú, je určitá hodnota. Súčasná komunikácia – 

ak sa nepoznajú jej zákony – môţe však viesť buď k zanedbávaniu toho, čo je dôleţité, alebo k zabúdaniu na to, čo sa 

s námahou vypracovalo. 

2. „DÁVAŤ HLUCHÝM SLUCH A NEMÝM REČ.“ 

Jeţiš je Slovo. Keďţe ţije v nevýslovnej komunikácii s Otcom a Duchom Svätým, komunikuje človeku Boha a 

umoţňuje mu pochopiť v Boţom svetle osoby, udalosti a veci v ich správnom význame a rozmere. A toto Slovo 

preniká do sveta a šíri sa v dejinách. 

Človek sa musí učiť a disponovať sa na jeho prijatie a potom komunikovanie. 

Máme evanjeliové texty, ktoré dobre vyjadrujú výchovnú úlohu, ktorú máme v oblasti komunikácie. Sú to tie, v 

ktorých sa hovorí ako Jeţiš vracia slepým zrak, hluchým sluch a nemým reč, a robí ich schopných vnímať svet, 

druhých i seba samých. 

„Priviedli k nemu hluchonemého a prosili ho, aby naňho vložil ruku. On ho vzal nabok od zástupu, vložil mu 

prsty do uší, poslinil si ich a dotkol sa mu jazyka. Potom pozdvihol oči k nebu, vzdychol a povedal mu: , Effeta’, čo 

znamená: , Otvor sa!’ V tej chvíli sa mu otvorili uši a rozviazal spútaný jazyk a správne rozprával. A prikázal im, 

aby o tom nikomu nehovorili. Ale čím dôraznejšie im prikazoval, tým väčšmi to rozhlasovali a s tým väčším obdivom 

hovorili: , Dobre robí všetko. Aj hluchým dáva sluch aj nemým reč.“
26

 

Zázraky sú zjavením Jeţiša a zdôrazňujú skutočnosť, ţe má moc spasiť človeka. Uzdravenie orgánov a 

znovuoţivenie zmyslov umoţňujú komunikovať s celkovou skutočnosťou, od ktorej boli odrezaní: s fyzickou 

skutočnosťou sveta a osôb, ako aj so skutočnosťou vnútornou, nadprirodzenou. Najprv nás robia bdelými 

pozorovateľmi a poslucháčmi týchto skutočností a potom nám umoţňujú tlmočiť ich a ohlasovať. Tak slepý od 

narodenia najprv vidí ľudí „akoby stromy chodili“ a nakoniec vidí Jeţiša ako Mesiáša, Boţieho Syna.
27

 

Poznamenajme, ţe zázrak sa udial bez slov z Jeţišovej strany. Robí len konkrétne, jednoduché gestá, celkom 

zrozumiteľné, ktoré nepotrebujú komentáre. Osobný hlas toho, ktorý bol uzdravený, sa rozširuje „informáciou“ 

všetkých svedkov, ktorí začínajú ohlasovať, čo sa stalo. 

My sme povolaní odovzdávať slovo, otvárať oči, informovať o Boţom dare. Ako sa máme k tomu disponovať? 

Budeme musieť byť dobre oboznámení s významnými skutočnosťami, a byť nie iba jednoduchými technikmi 

nástrojov, ale dobrými komunikátormi. 
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Meniť zmýšľanie 

Povedali sme, ţe spoločenská komunikácia sa týka celej saleziánskej prítomnosti. Vstúpiť do nej to neznamená 

len upraviť niektoré prvky tejto prítomnosti a nechať nezmenené ostatné. Vyţaduje to skôr urobiť kultúrnu konverziu, 

ktorá sa prejaví v duchovnom úsilí a v novosti pastoračného pohľadu. 

Prevládajúci záujem v práci bol aţ dodnes zameraný na úţitok, ktorý sa dal dosiahnuť vo vnútri našich diel. 

V nich sa nám podarilo s Boţou pomocou a pričinením spolubratov i spolupracujúcich utvoriť zodpovedajúce 

solídne prostredie na komunikovanie presvedčení, postojov a hodnôt mladíkom. 

Saleziánske komunity sa okrem toho spájali so sociálnym prostredím svojho pôsobiska takými spôsobmi, ktoré 

umoţňovala predinformatická éra: ponukou kultúrnych momentov, účasťou na náboţenských a spoločenských 

udalostiach, priamym stykom s rodinami, kontaktom s občianskymi a cirkevnými organizmami a ustanovizňami. 

Bola to formulovaná i realizovaná prax. Dnes, v období informatiky tu máme aj nové faktory, preto musíme 

pozornejšie vnímať zvýšené spätné pôsobenia našej prítomnosti, i našich postojov a zásahov. 

Saleziánska komunita je povolaná projektovať svoju prácu aj po stránke vonkajšieho vzhľadu. To znamená znovu 

si nájsť miesto, ani nie tak zemepisne (čiţe nie presťahovať sa z jedného miesta na druhé) , ako skôr mysľou, čiţe: 

vedieť uvaţovať o veciach z hľadísk, ktoré presahujú materiálny priestor a bezprostredné ciele. 

Vyţaduje si to prejsť od úloh, naplánovaných v rámci diela, k sledovaniu citlivých potrieb a očakávaní, ktoré 

vyplývajú zo súvislostí prostredia. Od mnoţstva horlivej práce len medzi domácimi múrmi, k zachyteniu toho, čo a 

ako vidia druhí z našej činnosti a prítomnosti. Od jednoduchého starostlivého vykonávania našich činností, ku 

komunikatívnej schopnosti, ktorá zviditeľňuje vplyv typických hodnôt saleziánskeho poslania a spirituality na dané 

prostredie. 

Máme tu jeden výrok don Bosca, ktorý nám môţe pomôcť pochopiť význam všetkého toho v tom zmysle, aby sa 

saleziánska prítomnosť vo svojom úsilí ukázať sa alebo rozprávať o sebe, neobmedzovala len na vonkajší vzhľad, ani 

sa nesústreďovala na predstavovanie seba. 

„Sme v časoch, v ktorých treba pracovať. Svet sa stal materiálnym, preto treba pracovať, aby sme umožnili 

poznať dobro, ktoré sa robí. Ak niekto robí aj zázraky, a modlí sa vo dne v noci vo svojej cele, svet to nevidí a neverí 

nám. Svet potrebuje vidieť a dotýkať sa.“
28

 

Je to odváţny výrok, ktorého konkrétnosť zaráţa. Vyţaduje odlišný spôsob pohľadu na samotnú organizáciu 

komunitného ţivota a apoštolskej činnosti. Je nevyhnutné pozerať na saleziánsku prítomnosť, komunitu i saleziánske 

dielo v interkomunikačnej „sieti“ ako na vysielač. 

24GK naznačila nové otvorené miesta v tejto oblasti. Prvé sa týka laických spolupracujúcich. Viackrát sa uţ 

povedalo, ţe to nie je len otázka toho, mať alebo nemať v komunite vonkajšie osoby, ktoré prichádzajú pracovať s 

nami vo výchove a evanjelizácii mladých. Ich prítomnosť znamená z našej strany prijatie ďalších hľadísk: typických 

laických perspektív. 

Nemoţno rozprávať o spolupráci a spoluzodpovednosti, ak sa neuskutočňuje určitá reciprocita a dopĺňanie 

pohľadov a skúseností. To nutne vedie k odlišnému pohľadu na saleziánsku činnosť a k novým spôsobom zásahu. 

Táto zmena mentality a modelu činnosti má meno: výchovná komunita. Ona nie je čisto technickou záleţitosťou, 

ani novou štruktúrou, ale je skutočnosťou internej a externej komunikácie. Neobmedzuje sa len na vyjadrenie dobre 

skĺbených obsahov, jasne formulovaných a korektne začlenených do doby. Je to predovšetkým schopnosť vzťahu, 

skutočnej, náleţitej a vhodnej informácie, ţivotnej spoluúčasti a spoločnej voľby výchovných a pastoračných kritérií. 

Salezián, prítomný vo výchovnej komunite s osobitnou zodpovednosťou, bude sa musieť naučiť mnoho ciest a 

variácií dialógu s laikmi i s celkom samotnej výchovnej komunity. 

Druhým prostredím, ktorého sa týka zmena mentality, je situácia, v ktorej sme povolaní pracovať: najširšie 

teritórium, v ktorom je saleziánske dielo zasadené ako stredisko zdruţovania. 

Znovuobjavenie tejto funkcie nás vyzýva rozšíriť dialóg na výchovné, spoločenské a náboţenské inštitúcie, ktoré 

pracujú v tej istej oblasti. Konfrontácia s nimi je skúšobným kameňom toho, či sme schopní komunikovať aj mimo 

rehoľnej komunity a najbliţších spolupracovníkov. 

Čo sa vonku vie o výchovnom projekte saleziánov, o voľbách súkromných a spoločenských hodnôt, pre ktoré sa 

rozhodujú a ktoré predkladajú mladým? 

Ako sa kvalifikuje saleziánske dielo na území, v sektoroch, ktoré sú mu charizmaticky najpríbuznejšie: všímanie 

si ţivotných podmienok mladých, usmerňovanie rozvoja ľudových vrstiev, pribliţovanie sa k tým, čo sa cítia a ţijú 

osamotení a odsunutí? Výchovno-pastoračná komunita sa stáva v teritóriu významnou a posolstvo zrozumiteľným, 
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keď je schopná zdruţiť tých, ktorí sú zainteresovaní na výchovných a kultúrnych iniciatívach, a keď sa osvedčí ako 

stredisko vyţarovania citlivosti, ponúk a pracovníkov v nej zdruţených. 

Moţno tu spomenúť aj tretiu sféru, na ktorú poukazuje 24GK, priestor, utváraný modernými technikami, 

schopnými budovať vzťahy, poskytovať vlastný obraz a iniciovať účinný dialóg s neviditeľnými ale skutočnými 

partnermi. 

Predovšetkým tu sa vyţaduje zmena mentality, jednak preto, ţe nám nie je dôverne známy tento moţný priestor, 

jednak preto, ţe je potrebné učiť sa novým formám komunikácie a stretania. Nechýbajú nám príklady realizácií, 

ktoré, v prípade moţnosti, uskutočňujú aj mladí dobrovoľníci alebo profesionálni spolupracujúci. Mnoţia sa uţ 

„pavučiny“ (web) , niektoré z nich predstavujú aj slušnú výchovnú kvalitu a dostávajú sa k takému počtu osôb, ţe 

zdvojnásobujú vplyv diela. 

Či si to uvedomujeme, alebo nie, sme súčasťou veľkej siete, ktorá nás obklopuje. Moţno v nej zostať netečne, ale 

moţno sa do nej i začleniť a uplatniť aj na tomto poli dary, ktoré máme ako vychovávatelia a evanjelizátori. 

Netreba pokladať za malú vec to, ţe môţeme okamţite šíriť do celého sveta informácie a správy. Často 

komentujeme skôr nebezpečenstvá ako hodnoty tejto moţnosti. Ale ak chceme, aby svet komunikácie bol ovplyvnený 

evanjeliovým kvasom, musíme cítiť výzvu k účasti a spolupráci s tými, čo prichádzajú na námestie alebo do 

areopágov „aby hovorili a počuli hovoriť.“
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Podmienky pre komunikovanie 

Keď sa uvaţuje o veciach len z jedného bezprostredného hľadiska, hlavnými podmienkami pre spoločenskú 

komunikáciu sa zdajú byť nápaditosť a predaj produktov. 

Stačí aspoň trochu sledovať to, čo ponúka televízia, najmocnejší z komunikatívnych prostriedkov, aby sme sa o 

tom presvedčili. Televízia sa svojou prirodzenosťou snaţí urobiť kaţdú udalosť zaujímavou. Všetky programy sa 

riadia touto poţiadavkou. Aj samotná informácia musí byť nápaditá. 

Aby sme boli v televízii zaujímavými, treba vzbudiť vzrušenie, urobiť dojem, stať sa pôsobivým obrazom čo do 

svetla, farby, originálnosti, rýchleho striedania záberov i komentárov. 

Aj komunikácia je dnes totiţ veľký obchod. Našu spoločnosť definujeme ako spoločnosť informácie a obrazu. 

Informácia je hlavnou surovinou ekonómie: vymieňa sa oveľa viac údajov ako výrobkov. Je to boj o zákazníka s 

presne mierenými ranami. Reklama sa zameriava viac na obraz ako na ponúkaný výrobok. Samotná komunikácia vo 

všetkých svojich aspektoch je produkciou veľkých podnikov s príslušnou hrou dopytu a ponuky, konkurencie cien a 

kvality. 

V tejto situácii má výchovne pôsobiť saleziánska komunita. Aj ona musí v určitom zmysle zaujať pozornosť a 

predávať. Snaţí sa teda pochopiť ako funguje komunikácia, ale zdôrazňuje poţiadavku, aby sa dala do sluţby 

ľudského rastu a aby realizovala spoločenstvo medzi ľuďmi. 

Aby bola komunita v tomto časová a účinná, zameriava sa i na ďalšie podmienky: tak z hľadiska osobného, ale 

ešte viac z hľadiska inštitucionálneho, kladie dôraz na autentickosť a priezračnosť (otvorenosť). 

Toto sú kvality, poţadované od tých, ktorí nás pokladajú za oporu pre ţivot a ľudskú i kresťanskú skúsenosť na 

určitom území. Ale nielen to: pre nás, Kristových učeníkov, sú to aj rekvizity a víťazné faktory komunikácie. 

Viem, ţe sa od nás ţiada, aby sme si nadobudli určité osobné i komunitné postoje. Doteraz sme preţívali akosi 

zdrţanlivo svoje voľby a projekty, kultúrne realizácie a smernice. Vnútornú dušu našich činností museli objavovať 

druhí. Nemali sme úmysel skrývať ich, ale ani sme sa nesnaţili byť priezrační a dať sa poznať. 

Hovorenie nie je len poučovanie. Patrí k celku komunikácie: aby sme boli prítomní, musíme byť čitateľní. Aby 

sme boli účinní, musíme byť autentickí, čiţe komunikovať skúsenosti a presvedčenia hlboko precítené a preţívané. 

Nástroje komunikácie, zvlášť tie najnovšie, predstavujú veľkoobchod ideí. Názory na ţivot a predkladané ponuky 

sú početné, ľahko sa prijímajú a ľahko sa opúšťajú. 

Je tu však nebezpečenstvo straty zmyslu pre rozdiel medzi potrebným a zbytočným, medzi dôleţitým a 

chvíľkovým. Keďţe všetko je predmetom spotreby, všetko sa môţe stať predmetom zámeny. A v tomto „všetkom“ 

môţu skončiť aj autentickosť a priezračnosť. „Príjemné klamstvo“ z hľadiska predaja potom nahrádza pravdu a 

úprimnosť. Úsilie získavať poslucháčstvo za kaţdú cenu sa stáva normou namiesto snahy o postupnú zbiehavosť 

názorov a zodpovednú odpoveď na ne. 

I keď si uvedomujeme tieto reálne nebezpečenstvá a tendencie, celkový svet komunikácie posudzujeme pozitívne 

pre „výhody, ktoré tieto nástroje – ak sa správne uţívajú – môţu priniesť ľudskej rodine. Ony totiţ obdivuhodne 

slúţia na povznášanie a obohacovanie ducha, ako aj šírenie a upevňovanie Boţieho kráľovstva.“
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Jeţiš, Otcov apoštol, ktorý prišiel na svet zjaviť Boţí ţivot, zdruţil novou formou tri prvky ľudského 

vyjadrovania: slovo, činnosť a symbolické gestá. Slovo na podporu gesta, aby nezostalo nemé, gesto na doplnenie 

slova, aby sa naplnilo viditeľným a konkrétnym („Slovo sa telom stalo“,
31

 hovorí sa o Jeţišovi, ktorý prichádza na 

zem) , a činnosť na doplnenie bohatstva gesta a významu slova. 

Autentickosť a priezračnosť nie sú teda neuskutočniteľnou utópiou. Sú kritériami hodnotenia toho, čo sa ponúka 

na budovanie spoločenstva a zodpovednosti. Inými slovami, overujú, či vôľa komunikovať je opravdivá a úmysly, 

ktoré ju sprevádzajú, či sú v línii etiky a lásky. Sú teda záväzné pre veriaceho, ktorý chce nadviazať vzťah s druhými. 

Momentálna potreba: kvalifikovať sa 

Pre nadobudnutie schopnosti odpovedať na výzvu dnešnej komunikácie je potrebný primeraný formačný proces. 

S vývojom médií vzniká konflikt medzi vnútornými moţnosťami v samotných technológiach a ľudskou 

schopnosťou prijímať to, čo sa ich prostredníctvom ponúka. Vzťah medzi technickým rastom a ľudskou zrelosťou, 

medzi technologickým vývojom a občianskym pokrokom, nie je totiţ automatický. 

Poznamenajme, ţe zatiaľ čo technika sa rozvíja extrémne rýchlo, rozvoj individuálnych kompetencií, osvojovania 

si a pouţívania nových techník, je skôr pomalý a nerovnaký. 

Aj naše komunity majú uţ skúsenosť s dvojakou rýchlosťou: niektorí majú ťaţkosti s prispôsobovaním sa a 

dokonca odmietajú myšlienku snaţiť sa naučiť pouţívať a váţiť si to, čo súvisí s informačnými nástrojmi, kým iní 

celkom ľahko vnikajú do nových jazykov a nových moţností, ktoré im poskytujú a pohodlne drţia krok s ich 

rozvojom. Je to určitý obraz toho, čo sa deje v oveľa väčších rozmeroch, v sociálnej realite. 

Čo teda robiť? Jedinou uţitočnou cestou, ktorú treba sledovať, je cesta formácie. Nová alfabetizácia, čiţe 

osvojovanie si schopnosti čítať a písať v kultúre médií sa týka všetkých osôb, a pokiaľ ide o vieru, všetkých 

veriacich. Tým viac sa o to musia zaujímať vychovávatelia a evanjelizátori! 

Uţ niekoľko rokov Cirkev prostredníctvom príslušných kongregácií Svätej stolice navrhuje postup, ktorý uvaţuje 

o troch odlišných úrovniach formácie: jedna je základná, druhá „pastoračná“ a tretia má charakter špecializovanej 

prípravy. 

Najmenej sa toho ţiada na základnej úrovni. Kaţdý z nás denne prijíma informácie, ktoré sa k nemu dostávajú 

tisícerými cestami: od denníka po knihu, od rozhlasu po video, od filmu k internetu. 

Prvým krokom je naučiť sa čítať a hodnotiť. Nemoţno sa vystaviť komunikatívnemu bombardovaniu bez toho, 

aby sme mali potrebné protilátky a kľúče k čítaniu, a nedali sa naivne zavádzať. Nemôţeme sa totiţ pozerať len 

očami druhých a usudzovať rozumom druhých. Nemôţeme si dovoliť zostať len poslucháčmi vo chvíli, keď sa 

interaktivita generalizuje a kaţdý občan má právo a moţnosť vyjadriť sa bezprostredne k tomu, čo sa mu predkladá. 

Vo formačnom procese saleziánskych rehoľných komunít, ako aj komunít výchovných, sa budú musieť brať do 

úvahy smernice Cirkvi.
32

 Nemajú sa totiţ vyjadrovať len všeobecné negatívne hodnotenia, ale aj poskytovať pomoc, 

aby sa vedeli dávať zdôvodnené posudky o produktoch komunikácie. Je potrebné dať si námahu a formovať sa, aby 

sme mohli beţne pouţívať nové prostriedky, techniky i jazyky: slovné, pohybové, audiovizuálne i symbolické, 

rozhovor, rozhlas i televíziu. 

Priestor pre formujúce ponuky, ako aj pre iniciatívy pravidelného a beţného zásahu, zodpovedajúce poţiadavkám 

rozličných miest, v ktorých sa pôsobí, je široký. Myslím na to, ako veľmi by mohli výchovné komunity vplývať na 

ochranu práv slabších i hodnôt miestnych kultúr, keby sa vedeli zapojiť do komunikačných okruhov správnym 

hodnotením toho, čo sa deje, i vhodným navrhovaním toho, čo by sa malo realizovať. 

Trvalé fungovanie „komunikácie“ smerom navonok, a to aj s ekonomickými výdavkami, nie je pre výchovnú 

komunitu nikdy ani zbytočné, ani okrajové. 

Druhá rovina formácie sa týka tých, ktorí majú osobitné zodpovednosti v animácii spoločenskej komunikácie na 

určitom teritóriu. 

                                                 
31 Jn 1, 14 
32  „Ak si Cirkev osvojuje pozitívny a otvorený postoj k médiam, a snaţí sa preniknúť novú kultúru, stvárňovanú 

komunikáciou, aby ju evanjelizovala, je potrebné, aby predloţila aj kritické hodnotenie médií, ako aj ich vplyvu na kultúru. 

Ako sa uţ viackrát povedalo, technológia komunikácie je obdivuhodným prejavom ľudského génia a médiá veľmi osoţia 

spoločnosti. Ale, ako sa rovnako zdôrazňovalo, aplikácia technológie komunikácie bola len z časti dobrodením, a jej 

uvedomelé pouţívanie potrebuje zdravé hodnoty a obozretné voľby zo strany jednotlivcov, súkromného sektoru, vlád i celej 

spoločnosti. Cirkev nemieni vnucovať tieto rozhodnutia a voľby, ale snaţí sa poskytnúť reálnu pomoc tým, ţe naznačuje 

etické a mravné kritériá, pouţiteľné na tomto poli, kritériá, ktoré rešpektujú tak ľudské ako aj kresťanské hodnoty“ (Aetatis 

Novae). 



Nie je to ešte rovina špecialistov, ale výchovných a pastoračných pracovníkov, ktorí sa majú zapojiť do 

komunikačnej siete svojou odbornosťou a podľa svojho poslania. Týka sa to teda provinciálnych animátorov 

spoločenskej komunikácie, rehoľných a výchovných komunít. 

Ide predovšetkým o to: poznať reálne a účinné vplyvy, ktoré majú nové informačné a mediálne technológie na 

výchovné procesy jednotlivcov a skupín. 

Tu vzniká nová poţiadavka výchovného projektu: výslovne integrovať komunikačné kritériá do pastoračných 

plánov. Včera stačilo to, aby bol obsah dobre definovaný a zhotovený. Nástroj by poslúţil len na účinné odovzdanie 

posolstva čo najväčšiemu mnoţstvu adresátov. 

Nový model zdôrazňuje, ţe médiá nie sú len „prostriedky“, ale nesú so sebou určitú kultúru, určitú ţivotnú 

filozofiu, určitú etiku, ktorá nanovo tlmočí a chápe hodnoty, určitú spiritualitu, ktorá vyţaduje syntézu nových 

aspektov ľudského a kresťanského ţivota. V špecifickejšom systéme vypracovávania a predstavovania posolstiev, 

pouţívanie prostriedkov a forma určujú nie druhoradé charakteristiky a významy samotného posolstva. 

Táto inkulturačná činnosť je dnes nevyhnutná a usmerňuje činnosť vychovávateľa a pastiera odlišným spôsobom. 

Sú aj ďalšie prvky tejto formujúcej úrovne, ktoré odporúčam do pozornosti ako dôleţité a aktuálne. 

Výchovná komunita má byť pohotová „odovzdávať svoje posolstvo tak tým, čo majú bohaté informácie, ako aj 

tým, ktorí ich majú skromnejšie… Má vedieť vyzývať k dialógu a vyhýbať sa komunikačnému štýlu, ktorý by 

pripomínal nadvládu, manipulovanie alebo osobný úţitok.“
33

 

Saleziánska komunita a komunita výchovná majú osobitne vedieť sprevádzať tých, ktorí sa aktívne angaţujú v 

práci s médiami. Nenechať ich samých. Nech ich povzbudzujú a podporujú v ich činnosti. Nech ich pozvú pri 

určitých príleţitostiach k úprimnému dialógu na vzájomnú pomoc pre pochopenie a overenie ich cesty a ich ponúk.
34

 

Oni sa z druhej strany budú snaţiť počúvať hodnotenia a mienky, počínať si podľa komunitného projektu a pracovať 

v skupine zodpovedným a spoluúčastným štýlom. 

Tretia úroveň formácie sa týka špecialistov spoločenskej komunikácie. Týka sa priamo provinciálnych komunít, a 

tým aj komunít miestnych. 

V kvalifikačnom pláne provincie, poţadovanom Pravidlami
35

 a pripomenutom v liste Pre vás študujem
36

, dostáva 

dnes osobitný význam príprava spolubratov na poli spoločenskej komunikácie. 

Po dosiahnutí kvalifikácie dajú títo spolubratia svoju kompetenciu do sluţieb provincie a budú pracovať v súlade 

s provinciálnym projektom a odpovedať na poţiadavky rozličných rozmerov: od pastorácie mládeţe, ktorá bude 

venovať väčšiu pozornosť perspektívam komunikácie, po ekonómiu, ktorá sa bude starať o finančné a podnikateľské 

aspekty komunikačných štruktúr, prítomných v mnohých saleziánskych ustanovizniach. 

Úsilie, ktoré vynaloţila Kongregácia na zabezpečenie univerzitnej fakulty spoločenskej komunikácie, treba vyuţiť 

na prípravu spolubratov, ktorí by pomohli Kongregácii uplatniť sa na úrovni nových poţiadaviek. 

Keď sa pozerám na našu najnovšiu históriu, musím uznať, akú veľkú účasť mali saleziáni na raste cirkevnej 

citlivosti pre pastoráciu mládeţe. 

Bude moţné iniciovať podobný postup aj v spoločenskej komunikácii? Nejde, aj v tomto prípade, o to, aby sme 

sprevádzali núdznych mladíkov v ich rozvoji alebo poskytovali ľudovým vrstvám oporu v ich úsilí o rozvoj? 

„Komunikácia je tým rozmerom ducha, v ktorom sa povznášame nad svoju biologickú konštitúciu a nad naše 

bytie viazané na prirodzenosť. Preto má základný význam pre rozvoj chápania seba samých i sveta.“
37

 

Súhlas s komunikáciami, ktoré k nám prichádzajú, naznačuje, ţe vhodne prispievajú k vyzrievaniu osobnej 

totoţnosti. Komunikatívna výmena rozvíja chápanie hodnoty a významu vlastného ţivota. 

Je pravda, ţe nikto nemôţe presunúť na iných úlohu interpretovať ţivot, ale je tieţ pravda, ţe nijaká ľudská 

bytosť neţije sama pre seba. A nadovšetko, nikto nie je v stave sám objaviť kľúče pre pochopenie ţivota. 

Tu sa uplatňuje sluţba špecializovaných komunikátorov človeku. Snaţiť sa umoţniť jej stať sa uznanou cirkevnou 

sluţbou, určite dodá váţnosť zásahu tých, ktorým sa táto práca zverí. 

                                                 
33 Porov. Aetatis Novae, 18 
34 Katolícki laickí profesionáli i ostatné osoby, ktoré pracujú v cirkevnom apoštoláte spoločenskej komunikácie, alebo v 

profánnych médiach, očakávajú často od Cirkvi duchovné usmernenie a pastoračnú oporu. Pastoračný plán pre 

komunikáciu by sa teda mal snaţiť… ţiviť vieru tých, čo sú zodpovední za komunikáciu a podporovať ich úsilie v tejto 

ťaţkej úlohe, ktorá spočíva v komunikovaní hodnôt evanjelia a autentických ľudských hodnôt svetu (Aetatis Novae, 29). 
35 Porov. P 100 
36 Porov. ACG 361, október – december 1997 
37 Nemecká biskupská konferencia a Rada evanjelickej cirkvi v Nemecku, Médiá: perspektívy a riziká, časť 3a, 3.2 



Komunitná kompetencia 

Veci, o ktorých sme hovorili na predchádzajúcich stránkach, nie sú cudzie kaţdodennému ţivotu. Naučiť sa ako 

zostavovať posolstvo, aby bolo účinné, je súčasť pastoračnej úlohy. Inak by komunita riskovala, ţe vynakladá úsilie, 

ktoré bude neuţitočné. 

Nestačí mať poklady, musíme ich vedieť pouţiť. Keby zostali skryté a nekomunikabilné, boli by ako zablokované 

peniaze. 

Často sa nedosahujú ciele, ktoré si rehoľná a výchovná komunita vytýčila, lebo formy komunikácie sa nezamerali 

na jadro posolstva, nepritiahli dostatočnú pozornosť a nezaujali adresátov: nenadviazali sme na ich skúsenosť. 

Je pravda, ţe nie všetci sme povolaní byť špecialistami v spoločenskej komunikácii. Máme ale povinnosť byť 

dobrými komunikátormi. 

Tieto dve veci nie sú nutne navzájom spojené. Medzi nimi je rozdiel, ktorý sa pohybuje medzi teoretickým 

vlastnením vedomostí a praktickou schopnosťou vedieť čosi dostatočne urobiť. Kaţdý salezián vychovávateľ a 

evanjelizátor potrebuje praktickú schopnosť komunikovať všetkými svojimi zásahmi: keď stretne osobne mladíka 

alebo spolubrata, keď je vyzvaný hovoriť verejne, keď ohlasuje Boţie slovo dajakej skupine alebo širokému 

poslucháčstvu, na dajakej obnove alebo pri debate, ale aj keď sa mu poskytne príleţitosť vyjadriť sa v masovej 

komunikácii. 

A je kaţdý deň jasnejšie, ţe je potrebné byť pripravený či uţ príleţitostne alebo s určitou pravidelnosťou 

vyjadrovať sa prostredníctvom tlače, rozhlasu alebo televízie. 

23GK uţ naznačila tieto moţné priestory. „Kongregácia – čítame v kapitulnom dokumente – sa zaväzuje k 

primeranému pouţívaniu spoločenskej komunikácie na šírenie kresťanského posolstva a na výchovu mladých k viere. 

Preto miestna komunita nech sa stará o vlastnú komunikatívnu schopnosť: nech pomáha kaţdému saleziánovi byť 

dobrým komunikátorom, schopným pouţívať jazyk primeraný mladým i pospolitému ľudu, najmä v liturgii a v 

katechéze. Nech vyuţíva všetky prostriedky (vzťahy, hľadisko domu, divadlo, video, hudbu, sály…) prostredníctvom 

ktorých sa šíria posolstvá, disponujúce pre prijatie viery a šírenie posolstva spásy. Nech sa zvlášť stará o výchovu 

mladých k rozličným formám komunikácie a ku kritickému čítaniu posolstiev.“
38

 

Ak miestne komunity pri revízii zistia, ţe ešte nevzali do úvahy tieto smernice generálnej kapituly, nech si 

naplánujú ich postupné realizovanie. 

3. PRAKTICKÉ SMERNICE 

Teraz vám uvediem sériu operatívnych smerníc. Netreba ich brať ako nerozdeliteľný balík tak, ţe by ich mala 

všetky realizovať kaţdá provincia a kaţdá komunita. 

Kongregácia sa v oblasti spoločenskej komunikácie javí pestrofarebne. Sú provincie, ktoré majú kvalifikované 

osoby, štruktúry, ktoré pracujú uţ ako overené podniky, majú overené postupy formácie spolubratov, provinciálne 

orgány, mnohoraké mládeţnícke činnosti, atď. Iné naopak pracujú na skromnejšej úrovni. 

Bude úlohou provinciálnych rád prispôsobiť program činnosti poţiadavkám prostredia a reálnym moţnostiam 

provincie. Nemoţno však tento rozmer ani ignorovať, ani odsúvať do budúcna. Zatiaľ je jasná základná voľba a smer 

nášho úsilia: pripravovať pracovné a ústredné skupiny, ktoré sa budú venovať vypracovávaniu posolstiev, skôr ako 

príliš sa starať o vlastnenie nástrojov alebo o prevádzku materiálnych štruktúr. Tieto sa rýchlo stávajú nemodernými, 

a často keď ich uţ obstaráme, musíme ich zapojiť do prác, ktoré neveľmi súvisia s naším poslaním. Sluţby, ktoré 

takéto technické komplexy poskytujú, budeme môcť objednať u dakoho tretieho, aspoň v oblastiach normálne 

vybavených, kým my sa môţeme sústrediť na samotné posolstvá. 

Na nijakom ţivotnom poli neexistujú jednoduché recepty, ktoré by sa dali bezprostredne aplikovať. Tým menej v 

oblasti, ktorá je v neustálom rozvoji a ktorej ďalší vývoj je aj na kratšie obdobie veľmi ťaţké predvídať. Nie je však 

druhoradé vidieť tisícero moţností, ktoré sa núkajú našej apoštolskej podnikavosti. 

Zhrniem ich okolo dvoch jadier, ktorými sú: výchovné úsilie kaţdého saleziánskeho diela a inštitucionálna 

zodpovednosť provincií za oblasť kultúry komunikácie. 

Medzi nimi sú dva doplnkové aspekty: treba robiť bezprostredne a v malom, ale súčasne neslobodno zanedbávať 

ani širšiu starostlivosť o situáciu mládeţe a o kultúru, ktoré vyţadujú programované činnosti aj v širšom okruhu a v 

dlhšom čase. 

Môţe sa zdať, ţe tieto posledné úlohy sú nad naše sily, a moţno takými aj sú. Ale ak nezačneme, ako občania i 

ako saleziáni, preberať väčšie zodpovednosti, napriek ťaţkostiam, ktoré sú pri tejto práci celkom prirodzené, ako i 
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tým, ktoré pridáva poctivá i nepoctivá konkurencia, nebude sa nikdy dať vplývať na beh vecí, čiţe na kritériá 

spotrebiteľov, na etiku producentov, na mentalitu vychovávateľov, na citlivosť duchovných pastierov. Ešte menej 

budeme vedieť čeliť neznámej a nepredvídanej výzve kultúrnej zloţitosti, ktorú prináša komunikácia. 

Saleziánska charizma, práve pre svoju priamu skúsenosť s mladými a s ľudom, môţe vnuknúť projekty na 

pozitívne usmerňovanie masovej komunikácie a mať účasť na ich realizácii príspevkami výchovnej a pastoračnej 

kompetencie. 

Záväzné úlohy komunít 

Spoločenská komunikácia je dnes najväčším činiteľom zospoločenšťovania a výchovy. Je to škola bez 

obmedzenia rozvrhu a priestoru, kde sa prijímajú informácie a spôsoby činnosti, ideové smery myslenia a praktické 

riešenia problémov, ktoré prináša ţivot. Treba ju preto pokladať za pole pôsobenia aj pre nás saleziánov, vţdy 

citlivých na výchovný rozmer. 

Sú tu teda moţné úlohy, ktoré treba odporúčať do pozornosti komunít, aby sa dostali do výchovného projektu a 

aby sa s nimi počítalo v ročných programovaniach. 

Aktivovať saleziánsku komunikáciu 

Saleziánska kongregácia a rodina sa prispôsobili prostriedkom a spôsobom vnútornej komunikácie. Tá prebieha 

na rozličných úrovniach (dom, provincia, oblasť a kongregácia) a prináša hojný materiál, ktorý zodpovedá rôznym 

naliehavým poţiadavkám a potrebám. 

Je to komunikácia inštitucionálna, ktorá prináša spoľahlivo to, čo určujú Stanovy a široká skúsenosť 

saleziánskeho ţivota, charizmatické usmernenia vo forme povzbudení a operatívnych smerníc. Zahŕňa listy hlavného 

predstaveného, oznámenia generálnych radcov pre animovanie sektoru, ktorý je im zverený, i tých, ktoré idú z 

provinciálneho strediska do miestnych komunít. Uţ táto komunikácia prináša mnohé prvky spirituality. 

Potom je tu bratská komunikácia o udalostiach v kongregácii, ktoré môţu veľmi zaujímať pre svoj význam alebo 

odraz na verejnú mienku. Hovorí sa o nej v 59. článku Stanov ako o jednom z hlavných prvkov utvárania jednoty a 

zmyslu pre spolupatričnosť. Rovnako k nej dochádza a poţaduje sa aj na úrovni provinciálnej. 

Toto sú príklady. Dali by sa menovať ďalšie, keby sme hovorili analogicky aj vzhľadom na Cirkev. Viem si 

predstaviť aj ťaţkosti, ktorými moţno namietať: hromadenie dokumentov a oznamov, nedostatok času na 

komunikovanie i nerovnaký záujem spolubratov. 

Videli sme, ţe pri väčšej pozornosti zo strany animátora a predstaveného, keď sa dodrţujú vhodné momenty 

komunikácie (ako večerné slovko, duchovné čítanie, deň komunity, spoločné stolovanie, schôdzky, atď. ) je moţné 

zvládnuť aj zloţitosť, ktorá vyplýva z týchto troch faktorov. Pomôţe v tom aj ustálenie miesta, kde budú 

komunikačné dokumenty k dispozícii jednotlivcom (napríklad v komunitnej miestnosti, kniţnici a pod. ) , ako aj 

inteligentný výber, v ktorom sa komunite predostrie to, čo je významnejšie a zaujímavejšie, čo je v súlade s 

objektívnymi kritériami saleziánskeho ţivota alebo komunitnej situácie, aj s vhodným komentárom. 

Vychovávať k používaniu médií 

Termíny, pouţívané v rozličných krajinách, sa budú môcť meniť podľa odlišnosti technických úrovní i programov 

a nástrojov, ktoré sú k dispozícii. Pre všetkých je ale potrebná vôľa angaţovať sa: tí, čo pracujú vo výchove a 

evanjelizácii, sa majú cítiť povolaní vypracovať pedagogiku, ktorá by uľahčovala chápať a pouţívať médiá. 

Nestačí vybaviť komunity mladých alebo dospelých čo ako dômyselnými nástrojmi, ktoré majú umoţniť rast 

spoločenstva. Ani jednoduché zapojenie na národné a medzinárodné siete nezabezpečuje patričné prenášanie 

poznatkov a rast vzťahov, ale iba cieľavedomé a rozumné vyuţívanie tejto moţnosti. Výchovné vedenie je určite 

veľmi uţitočné aj pre dospelého. 

Z tohto vyplýva poţiadavka, aby vychovávatelia mali moţnosť dobre poznať problematiku kontaktov s novými 

technológiami, lebo je potrebné dať si námahu s aplikáciou kritérií našej preventívnej pedagogiky aj na svet médií. 

Zodpovedá to našej charizme. Musíme teda drţať krok s jej prejavmi a – kde je to potrebné – aj doháňať stratený 

čas. 

Oratóriám, školám, farnostiam a mládeţníckym skupinám treba pomôcť nehovorím dostať sa do mediálnej 

kultúry, lebo ony sa do nej uţ určite zapojili, ale aby v nej zotrvávali s jasným zámerom: sledovať tam účinný 

program výchovy, s primeranými prvkami a previerkami. 

Treba pripomenúť, ţe máme aj „malé prostriedky“ domácich rozmerov, prístupné všetkým. Tie takisto 

predstavujú určité komunikatívne bohatstvo a prispievajú ku kvalite prostredia: letáčiky, časopisy, formálne i 

neformálne momenty osláv, atď. 

Neuspokojujme sa ľahkým kritizovaním toho, čo nám prináša masová komunikácia. Začnime radšej rozhodne a 

systematicky pripravovať mladých i dospelých k zodpovednosti a poznávaniu médií, aby to zodpovedalo ich rastu. 



Aplikovať nové technológie pri vyučovaní 

Hovorím o vyučovaní a zahŕňam do toho všetko to, čo výchovného a pastoračného naša saleziánska prítomnosť 

realizuje: medziosobné vzťahy priateľstva, spolupráce alebo kňazskej sluţby, formálne vyučovanie v škole, 

skupinový rozhovor, evanjeliová ponuka prostredníctvom kázne, určitý moment beţnej alebo mimoriadnej oslavy, 

buď kultúrnej alebo náboţenskej. 

Dnes je potrebné urobiť si perspektívu globálnej komunikácie, pýtať sa ako budeme môcť byť účinní v ponuke, 

ktorá sa predkladá. Komunita si bude musieť overiť súvislosť slovného jazyka, posolstiev, ktoré sa ním chcú 

komunikovať a mimovoľné významy. Nestačí vybrať obsahy; treba preskúmať aj súvislosti a spôsoby ako ich 

prezentovať, ako aj kontexty, v ktorých majú odznievať. Nové mediálne technológie slúţia práve na zameranie a 

vylepšenie spracovania zvolených obsahov. 

Vyţaduje sa tu určitá zmena osobného a komunitného spôsobu práce, ktorá nás môţe niečo stáť. Bude to však na 

osoh adresátov i hodnôt, ktoré chceme ponúknuť. 24GK uţ naznačila tento cieľ: “Valorizovať komunikáciu vo 

všetkých jej formách a prejavoch: medziosobnú i skupinovú komunikáciu, produkciu posolstiev, kritické a výchovné 

pouţívanie prostriedkov spoločenskej komunikácie.“
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Rozvíjať všetky komunikatívne schopnosti osôb 

Saleziánska výchova zapojila do občianskej spoločnosti mnohých bývalých chovancov, ktorí sa vyznačili v 

oblasti spoločenskej komunikácie. Bolo by ťaţké zostaviť úplný zoznam mien, úsekov komunikácie, v ktorých 

pôsobia, alebo funkcií, ktoré zastávajú. Môţeme spomenúť divadlo, spev, film, umelecký prednes, zábavné umenie, 

hudbu a mnohé ďalšie druhy umení a ľudovej kultúry. Môţeme spomenúť početných spisovateľov, ktorí sa 

pripravovali v saleziánskom prostredí, novinárov, autorov školských textov, románov, výchovných a formačných 

článkov, básnikov, píšucich v dialekte i v spisovnej reči, atď. 

Netreba zabúdať ani na tie tvorivé osoby, patriace do našej rodiny, ktoré príleţitostne dokázali vyuţiť osobné 

dary a zaloţili komunikačné podniky: časopisy, vydavateľstvá rozličných kultúrnych a výchovných zameraní, 

rozhlasové a televízne siete, prípadne spravodajské kancelárie atď. 

Všetko to je znakom, ţe mnohí mladí našli medzi nami priestory a podporu pre rozvíjanie schopností, ktoré by 

inak zostali nevyuţité. 

Bola by veľká strata, keby tieto bohatstvá našej výchovnej tradície upadli! 

Dajme teda dôveru mladým! V areopágu komunikácie je ich prítomnosť značná. Cítia potrebu osvojiť si pestrosť, 

vojsť do kontaktu s niekým, kto má odlišnú kultúru alebo cítenie, vymieňať si skúsenosti a organizovať stretnutia. 

Rastú uţ vyzbrojení znalosťou viacerých jazykov. Javia prekvapujúcu schopnosť osvojovať si nové technológie a 

jazyky. To všetko nemôţe nevzbudzovať spokojnosť. A práve pre tieto ich schopnosti im musíme prejaviť dôveru.
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V posolstve k 24. dňu spoločenskej komunikácie sa hovorilo: Mladí „mali výhodu rásť súčasne s rozvojom týchto 

nových technológií, a bude ich úlohou zapojiť tieto nové nástroje do širšieho a intenzívnejšieho dialógu medzi 

všetkými odlišnými rasami a triedami, ktoré obývajú tento „stále menší svet“. Bude na nich, aby objavili spôsoby, 

ktorými môţu byť vyuţité nové systémy uchovávania a výmeny údajov, aby prispievali k rozvoju väčšej všeobecnej 

spravodlivosti, väčšieho rešpektovania ľudských práv, zdravého rozvoja všetkých jednotlivcov i národov a slobôd, 

ktoré sú podstatné pre plnohodnotný ľudský ţivot.“
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Keď ich budeme vedieť usmerňovať v pouţívaní týchto nástrojov, budú sa môcť stať protagonistami na ceste, 

ktorá nás má viesť k výchovným cieľom veľkého dosahu v novom tisícročí. 

Tu myslím v prvom rade na mladých saleziánov. Je nutné, aby niektorí alebo viacerí z nich, vhodne pripravení, 

boli usmerňovaní zaujať v oblasti médií tie priestory, ktoré sa obracajú na chlapcov a mladíkov. Ide o oblasť, 

zodpovedajúcu pastorácii a saleziánskemu duchu, veľkého výchovného a evanjelizačného významu. 

Pomáhať novým chudobným 

Vo svete je nová chudoba: chudoba tých, čo nemajú prístup k informačným sféram. Nerovnosti sú uţ zrejmé a 

sociológovia i vychovávatelia predvídajú ešte väčšie. 

Sú tu bohatí, ktorí majú prístup ku všetkým kanálom komunikácie s moţnosťou zvyšovať svoju kultúru a naďalej 

zveľaďovať svoj majetok. Toto ich udrţuje v bezpečí pred nemilými prekvapeniami, takţe sa môţu všetkému 

prispôsobiť, ba aj pripraviť na ťaţkosti, riziká a konfrontácie. 
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Potom sú tu znevýhodnení, drţaní na okraji dostačujúcej a uţitočnej komunikácie. Nemajú nástroje alebo nie sú 

schopní úspešne ich pouţívať, nemajú vlastné priestory, nemajú potrebné znalosti na nadviazanie dialógu s druhými. 

Preto sú vystavení manipulácii. Hovorí sa dokonca o novom type analfabetizmu. 

Výchovná inštitúcia, akou je naša, môţe pokladať za svoje poslanie zriaďovať komunikačné okruhy aj s 

alternatívnymi prostriedkami pre najjednoduchší ľud: stretnutia skupín, zdruţení a rodín, ako aj vhodné sviatočné a 

kultúrne slávnosti. Tak môţe sprístupňovať mediálnu kompetenciu aj mladíkom a prostrediam, kde je jej nedostatok 

najväčší, ako to robilo v predchádzajúcich obdobiach hnutie za alfabetizáciu a vyučovanie prostredníctvom škôl. Je 

to pole, na ktorom môţu uplatniť svoj príspevok aj skupiny dobrovoľníkov. 

A nielen to. Ak nie je verejná inštitúcia z rozličných príčin schopná poskytnúť terminály prístupné všetkým, 

saleziánska komunita bude musieť uvaţovať o spôsobe ako takéto moţnosti utvoriť. Ak nepokladáme nové techniky 

za prepych, ale za dôleţitú podmienku pre výchovu, stáva sa našou úlohou uľahčiť k nim prístup chudobným 

mladíkom i ľuďom odsunutým na okraj spoločnosti. 

Začleniť do výchovného projektu mediálnu kompetenciu 

Z času na čas sa zdá, ţe formačný projekt saleziánov a výchovný projekt pre mladíkov si chce osvojiť nové 

aspekty. Je fakt, ţe v našom ţivote pribúdajú nové rozmery a nové problematiky, a nutnosť odpovedať na ne od nás 

poţaduje venovať im pozornosť. 

Spoločenská komunikácia – posolstvá, nástroje a kultúra – rozširuje alebo obmedzuje cesty interpretácie a 

stvárňovania ţivota. Často sa z nej preberá pohľad na svet a vzory správania. Kvalita ţivota je totiţ spojená s tým, čo 

komunikačné prostriedky priamo alebo zahalene predstavujú. 

Osoba sa kvalifikuje svojou slobodou samostatne sa rozhodovať konkrétnymi voľbami i príspevkom, ktorý 

poskytuje spolunaţívaniu a spoločenským vzťahom. Toto zistenie by si vyţadovalo širšiu a podrobnejšiu úvahu. 

Niekoľko predchádzajúcich tvrdení mi poslúţi na stiahnutie praktického dôsledku, ktorý zverujem miestnym 

komunitám. 

Pripravovať osoby na vyuţívanie vhodných nástrojov tak, aby mohli uplatňovať vlastnú slobodu a úplnou formou 

preţívať poţiadavky spoločenských vzťahov, patrí do priamej zodpovednosti ustanovizne, ktorá sa prezentuje 

výchovným zameraním. 

Poţadovať zapojenie komunikácie do výchovného a pastoračného projektu, po zváţení jej aspektov, moţností a 

rizík, neznamená nič iného, ako ţiadať od saleziánskych komunít a komunít výchovných, aby sme si nadobúdali a 

poskytovali kompetencie vo vzťahu ku kultúre, v ktorej sa nachádzame a k spoločnosti, v ktorej máme ţiť. 

Laici budú môcť v tomto sektore plniť osobitnú úlohu. Oni totiţ môţu určovať a vypracovávať posolstvá, ktoré 

lepšie zodpovedajú situácii a súčasným potrebám ľudových vrstiev a mladíkov. Často ovládajú jazyk, ktorý je 

vhodnejší na vyjadrovanie hodnôt a presvedčení, lebo sa ustálil v sekulárnej sfére, súvisiacej s priamym poznaním 

beţných ţivotných podmienok. Najmä tí z nich, ktorí majú osobitnú odbornosť, môţu byť cennými spolupracovníkmi 

don Boscovho poslania.
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V téme o mediálnej kompetencii sa mi zdá dnes potrebné venovať niekoľko riadkov poslednej informačnej 

revolúcii: internetu. 

Veľká sieť sa stále viac rozširuje a nás omotáva. Keď sa ju učíme pouţívať, musíme sa naučiť oceniť jej 

uţitočnosť a snaţiť sa neuviaznuť v nej. Musíme predovšetkým dokázať presvedčiť chlapcov a mladíkov, ţe riskujú 

stratiť sa v jej labyrintoch a dostať sa do priestorov, ktoré im určite nepomôţu rásť. 

Pre nás je tam veľká výchovná úloha vzhľadom na priestor, ktorý je len myslený, ale ktorý môţe mať váţne 

dôsledky na skutočný ţivot chlapcov a mladíkov. Je tam aj úloha formovania kultúrneho a etického vzťahu k 

pouţívaniu, upravovaniu a zodpovednosti, ktorej sa nemôţeme vyhnúť a ktorú máme moţnosť pozitívne rozvíjať. 

Internet dáva k dispozícii poznatky, umoţňuje priame kontakty, poskytuje široké priestory komunikácii a šíreniu 

posolstiev. Nemôţeme sa odvracať od jeho moţností. Musíme k nemu zaujať správne postoje a vedieť hodnotiť 

vplyv, ktorý má na konkrétny ţivot i na našu výchovnú činnosť. 

Je nepochybné, ţe internet, i keď nateraz len tlmeným spôsobom, prináša určitý druh antropologickej revolúcie, 

ktorá sa netýka len schopností pouţívať ho, ale týka sa aj foriem myslenia, ţivotných návykov i samého vedomia. 

Sieť umoţňuje priestorovým a časovým poznatkom nadobudnúť nový vzhľad, odstraňuje hranice a bariéry medzi 

národmi, umoţňuje striedavé pôsobenie síl, v ktorom sa všetci cítia rovnakí. Rodí sa otvorený svet, v ktorom 

ustupujú zemepisné bariéry medzi osobami, svet interaktívny, ţivý a pestrý. Mnohé veci sa zmenili a ďalšie sa 
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zmenia na úrovni vzťahov, kultúry i obchodu. Všetky sektory sluţieb, činnosti sprostredkovania, práce, zábavy a 

dopravy podstúpia veľké prevraty.
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Dosah tejto revolúcie sa ešte nedá naplno zhodnotiť, ale rodí sa „elektronický občan“, ktorému my máme 

pomáhať byť „čestným“, otvárať sa ponad sieť a uznať otcovstvo Boha, aby bol aj „dobrým kresťanom“. 

Záväzné úlohy provincií 

Z hľadiska inštitucionálneho moţno vymenovať mnoho úloh, ktoré sa týkajú spoločenskej komunikácie. Zhrniem 

ich okolo niektorých tém a v tomto prípade ich zverím provinciálnym komunitám, ich organizmom, komisiam 

komunikácie, ktoré pracujú v rámci provincií. 

Poznať zákony a vlastné práva 

Provinciálny úrad spoločenskej komunikácie má – okrem iného – povinnosť poznať zákony, ktoré platia v krajine 

pre oblasť komunikácie. V nich sú vyjadrené aj práva občanov, uznaných ustanovizní a faktických skupín. 

Vychádzajúc z rozličných zákonodarstiev, moţno postupovať mnohými cestami pri určovaní naliehavých 

aspektov spoločného dobra a prispieť k ich podporeniu. 

Okolo štruktúr masovej komunikácie sa rozvíjajú záujmy ekonomické, politické, kultúrne, náboţenské i záujmy 

okultnej moci. Nie je ľahké vstúpiť do ich dynamizmov. Prvým krokom, ktorý však treba urobiť, je znalosť zákonov, 

aby sme robili čestne a bezpečne, a nevystavovali ťaţkostiam ani samých seba, tým menej apoštolskú činnosť alebo 

saleziánsku inštitúciu. Dnes sú totiţ mnohoraké aspekty „regulované“ zákonmi, ktorých porušenie nesie so sebou 

sankcie, ale aj nepoctivosť (v oblasti autorských práv, obrazu, rešpektovania súkromia, poplatkov a daní, rozličných 

vyhlásení, reprodukcií atď.) 

Ale zákonnosť musia rešpektovať všetci, obyčajní ľudia i tí, čo vykonávajú moc. Medzi nami a v našich 

výchovných komunitách musí rásť zmysel pre právo na ochranu. Spoločné dobro a ochrana dôstojnosti ľudskej osoby 

si často vyţadujú jasné a verejné zákroky. Jednotlivý občan a zdruţenia majú právo a povinnosť vyjadriť sa s takým 

dôrazom, na takých miestach a takými prostriedkami, ktoré pokladajú za najvhodnejšie a najúčinnejšie. Dôvod je 

rozsiahly a má mnoho aspektov etického i právneho rázu. V kaţdom prípade rýchlo zatarasí cestu k postoju 

pasívneho, odovzdaného alebo bezmocného prijímania hocičoho zo strany veľkých organizácií. 

Rozvíjať niektoré pozornosti 

Práve v línii predchádzajúcej úvahy, vymenujem rozličné pozornosti, ktoré treba rozvíjať. Sú všetky v súlade s 

mládeţníckou prioritou, s výchovou a evanjelizáciou, ktorá určuje naše ciele.  

Prvou je ochrana práv chlapcov a mladíkov. Skúsenosť týchto posledných rokov nás často upozorňovala na 

utrpenie najmenších a najslabších zo strany mediálnych obsahov a zločinných organizácií, spojených cez 

komunikatívne prostriedky. 

Násilie, rasová nenávisť, mravné zvádzanie i samotná reklama, zameraná na mládeţnícku verejnosť, uráţajú 

ľudskú osobu a negatívne vplývajú na intelektuálny, citový, mravný a psychologický rozvoj. 

Naše výchovné komunity môţu zasiahnuť jednotlivo alebo kolektívne, na obranu zákonnosti, ako aj vychovávať 

mladých a rodiny k primeranému pouţívaniu zappingu. 

Potom nasleduje ochrana rodiny. Mnohé predstavenia, ktoré prichádzajú do domu cez masové komunikačné 

prostriedky, neuľahčujú srdečné vzťahy medzi členmi rodiny, nepodporujú vernosť v láske a neladia s evanjeliovými 

kritériami manţelského ţivota. 

Producenti predstavení nemôţu zvaliť všetku zodpovednosť na pouţívateľov médií, ako keby komunikatívna 

demokracia nemala mať kritériá vnútornej samoregulácie. 

Skupiny, ktoré pracujú v našich prostrediach, majú zákonité právo zasiahnuť a dať poznať očakávania uţívateľov 

médií. 

A je tu ešte ochrana kvality služby. Často sa neoprávnene tvrdí, ţe kvalita je pojem vyloţene subjektívny, ţe 

kaţdému sa páči „určitý typ kvality“ a tej sa doţaduje. Naopak, veľmi ľahko sa dajú naznačiť a definovať 

ukazovatele, ktoré pomáhajú objektívne posúdiť ponúkané produkty. Technická úroveň, profesionálnosť, 

majstrovstvo v interpretovaní osobností a situácií, drsnosť zápletky a etický rozmer rozprávania sú niektoré z kritérií 

pre posúdenie ponuky, ktorú predkladá televízia. Je vhodné dať všetkým také poznatky, aby ich vedeli kompetentne 

hodnotiť a bez komplexov sa o nich aj vyjadrovať. 

Aj tu sa ukazuje určitý okruh, v ktorom môţu poskytnúť svoj platný príspevok laici, ktorí pracujú v saleziánskych 

štruktúrach. 
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A nakoniec uvádzam ochranu súkromia. Jediným záujmom veľkých komunikatívnych prostriedkov nemôţe byť 

sledovanie ekonomického výnosu. 

Často sme svedkami bezohľadnej konkurencie, snahy o získanie väčšieho počtu poslucháčov, manipulovania 

osobných údajov, aby sa zapôsobilo na publikum. 

Dochádza tak k porušovaniu charty práv osôb a noriem, stanovených zákonom. Vie sa, ţe spravodajská „bomba“ 

to nie je len technická záleţitosť. Je to aj pokušenie dosiahnuť väčší zisk.  

Spontánna reakcia, ktorá v nás vzniká pri informáciách, ktoré nechránia osobné údaje, je oprávnená. Kaţdý má 

právo rozhodnúť, ktoré z jeho dát môţu byť zverejnené a ktoré musia zostať rezervované. Stojí za to vidieť, či v 

„sociálnej otázke“, ako je komunikácia, naše „oprávnené“ reakcie zostávajú vţdy súkromné a individuálne, alebo sa 

im darí vplývať aj na mravy a chovanie. 

To sú príklady. To, ţe som poukázal na túto tému, nech poslúţi ako pomôcka k uvaţovaniu o otázkach, ktoré sú 

nové a ktoré sa stanú v najbliţších rokoch ešte naliehavejšími, takţe budú potrebovať jasné nastolenie, primerané 

postoje a originálne riešenia. 

Otvoriť sa pre spolupôsobenie a spoluprácu 

Vo všeobecných pravidlách čítame: “Tieto sluţby (komunikácie) nech spočívajú na pevných právnych a 

ekonomických základoch. Nech sa hľadajú formy spojenia a spolupráce so strediskami iných provincií i s generálnym 

radcom pre saleziánsku rodinu a spoločenskú komunikáciu.“
44

 Vydavateľstvá, ktoré pôsobia v tej istej krajine alebo 

oblasti, nech hľadajú vhodné formy spolupráce kvôli jednotnému programu.“
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Prvý komentár sa týka riadenia diel komunikácie. Osobitne pozerám na vydavateľstvá, ktorých je v kongregácii 

veľa. V prvom rade majú zodpovedať kritériám, ktoré usmerňujú naše výchovné a pastoračné poslanie. Ale treba 

pamätať aj na to, ţe vydavateľská činnosť sa riadi kritériami podniku a musí byť vedená správne vymedzenou 

odbornosťou, s jasnými cieľmi a s účinnou častou kontrolou zo strany saleziánskej ustanovizne. 

Druhá poznámka, ktorá vyplýva z textu pravidiel je, ţe spoločenská komunikácia prekračuje úzke hranice jednej 

provincie. Treba preto myslieť na sieť. To, čo nemoţno urobiť silami jedinej provincie, moţno uskutočniť za účasti 

viacerých. Je viacero aspektov v ustavičnej a rýchlej premene, ktoré sa nestíhajú urobiť vo vhodnej chvíli, 

optimálnou formou a v primeraných cenách, vyčerpávajú podnik a vytláčajú ho zo sféry obchodu. Z toho vychádza 

nutnosť nepreťaţovať, nemnoţiť námahy v tom, čo je moţné urobiť spoločnými silami. 

V kongregácii sme uţ mali stretnutia, na ktorých sa zúčastnili viaceré vydavateľstvá pri plánovaní budúcej 

spolupráce a vzájomného prepojenia. 

V tejto ceste treba pokračovať a podporovať ju, skúšať a porovnávať aj konkrétne spôsoby realizovania. Dnes je 

spojenie nevyhnutné, aby sme boli účinným a konkurencie schopným spôsobom prítomní v komunikácii. Stále vidíme 

v kaţdej časti sveta zlučovanie, dohody, spájanie medzi podnikmi kaţdého druhu (bánk, leteckých spoločností, 

automobilových tovární, atď. ) pre uľahčenie sluţieb, odolávanie konkurencii, a pre zniţovanie nákladov na inováciu. 

My neponúkame materiálne výrobky, ale sa snaţíme šíriť dobré myšlienky v určitom kultúrnom, cirkevnom alebo 

občianskom prostredí. Musíme nájsť aj spôsob ako ich skonkretizovať v produktoch, ktoré by sa dali šíriť v čo 

najširšom priestore, i keď s dajakými menšími úpravami. 

Ideálnym cieľom je, aby sa po overení tejto spolupráce v malých rozmeroch, mohlo dospieť k celosvetovej 

výmene poznatkov, produktov a projektov. Po prvých pozitívnych skúsenostiach s týmito spoluprácami, budú môcť 

na tejto poslednej úrovni vyzrievať aj globálne stratégie kongregácie. 

Vybaviť sa užitočnými úradmi 

Tu a tam máme dojem, ţe komunikácia zostala v akomsi všeobecnom rozmere. Dve posledné generálne kapituly 

stanovili niektoré potrebné úkony na docenenie spoločenskej komunikácie v provincii. 23GK naznačila provinciálovi 

potrebu vymenovať provinciálneho poverenca pre spoločenskú komunikáciu a spresnila aj jeho úlohy.
46

 24GK 

vyzvala poverenca, aby sa v dohode s provinciálom stal organizátorom skupiny, do ktorej by patrili aj kvalifikovaní 

laici, a spolu s ňou vypracoval provinciálny plán animačno-formačnej poradne v oblasti spoločenskej komunikácie a 

predvídal primerané štruktúry a nástroje.“
47

 Tieto rozhodnutia a konkrétne realizácie majú zlepšiť vyuţívanie 

spoločenskej komunikácie a zapojiť ju do pastoračnej činnosti provincie. Ale treba mať citlivosť a zmysel aj pre 

ďalšie veci. 
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Všeobecné pravidlá ďalej hovoria: „Provinciál so svojou radou nech podľa miestnych moţností podporuje našu 

pastoračnú prítomnosť na úseku spoločenskej komunikácie. 

Nech pripravuje spolubratov, aby sa mohli zapojiť do sveta tlače, filmu, rozhlasu a televízie. Nech zakladá a 

zväčšuje naše vydavateľské strediská na produkciu a šírenie kníh, pomôcok a časopisov, ako aj strediská pre 

vysielanie a tvorbu audiovizuálnych, rozhlasových a televíznych programov.“
48

 

Úsilie, ktoré sa tým poţaduje, nie je malé, ale je dôleţité. Štruktúra komunikácie, dobre organizovanej i vedenej, 

má taký význam, ako iná saleziánska prítomnosť v teritóriu pre našich adresátov, mladíkov a ľudové vrstvy. Ba 

schopnosť dostať sa k širokému publiku a vplývať na mentalitu, ju robí ešte účinnejšou. 

Uvedomujem si, ţe nie všetky provincie majú rovnaké moţnosti. Ale dve veci sú v moţnostiach takmer všetkých. 

Prvou je vylepšenie saleziánskeho vestníka, alebo jeho solidárna a trvalá podpora. Nie náhodou vám o ňom 

hovorím. Môţete si znovu prečítať článok v Dokumentoch generálnej rady.
49

 Pripomínam len dôleţitosť, ktorú má v 

našej histórii i súčasnej identifikácii, v šírení nášho obrazu, v spojitosti so saleziánskou rodinou a hnutím don 

Boscových priateľov. 

Práca na jeho obnove a oţivení, na ktorú sme sa podujali, zdruţovaním riaditeľov a redakcií rozličných vydaní, 

nám vlieva dôveru v jeho súčasný vplyv. Treba jednoznačne povedať, ţe oporná štruktúra, redakcia, sídlo i nástroje 

majú byť primerané, aby vestník bol saleziánskym „dielom“, ktoré by rozvíjalo všetky svoje moţnosti. 

Rovnako treba povedať, ţe neprospieva kongregácii fakt, ţe domy alebo provincie rozširujú vlastné saleziánske 

časopisy a nesústreďujú sily na ten, ktorý je výrazom don Bosca a nášho poslania vo svete. To nech vezme do úvahy 

aj komisia pre spoločenskú komunikáciu. 

Ďalší úrad sa týka našej trvalej komunikácie so svetom médií. Pri návštevách, ktoré som uskutočnil, som videl 

provincie schopné dať počuť vlastný hlas z príleţitosti našich udalostí alebo debát o problémoch, ktoré nás 

zaujímajú. Ich vzťah k orgánom verejnej mienky je cenný. V iných sa mi zdalo, ţe sa neúčastnia na ţivote ľudskej 

komunity. 

Dajaký hovorca, tlačový úrad, alebo určitá skupina, nie nutne na plný čas, po predchádzajúcej výzve a príprave, 

by nás mohli prezentovať vplyvným hlasom v denníkoch, rozhlase a televízii, v momentoch keď to pokladáme za 

potrebné, alebo si to vyţadujú dajaké charitatívne či pastoračné dôvody. 

Je potrebné, aby sme mohli mať účasť v tých kruhoch, kde sa pripravuje komunikácia najmä pre mladých alebo o 

nich, a dať cítiť náš výchovný vplyv. 

ZÁVER 

Kongregácia, keď si uvedomila dôleţitosť komunikácie a jej mnohorakého pouţitia vo výchovnej a pastoračnej 

práci, chcela mať, po prekonaní vnútorných i vonkajších ťaţkostí, „Vyšší inštitút pre spoločenskú komunikáciu“, 

známy pod menom ISCOS (Istituto Superiore per la Comunicazione Sociale). 

Dnes je to jedna z fakúlt Saleziánskej univerzity. Ako taká, inšpiruje dialóg a obohacujúcu vzájomnú výmenu 

medzi teologickými disciplínami, výchovnými vedami a spoločenskou komunikáciou, pričom sa teoreticky i 

prakticky zameriava na špecializáciu vychovávateľov a pastierov na tomto poli. 

Originálnosť jej zamerania medzi podobnými inštitúciami ju urobila východiskom pre mnohých vedcov 

(študujúcich). Z našej strany ju nielen podporujeme a povzbudzujeme, ale svojou prítomnosťou ju napĺňajú saleziáni 

i laici, ktorí sa pripravujú pre tento úsek saleziánskeho poslania. 

Na záver týchto úvah sa v mysli prenášam na slávnosť otvorenia Svätej brány, ktorá bude uţ onedlho. Moţno, ţe 

najvýznamnejším rozdielom tohto otvorenia, vzhľadom na všetky predchádzajúce, je, ţe sa ho zúčastní celý svet. Vo 

všetkých kútoch sveta sa bude môcť počuť pápeţ, vidieť aj evanjelium, znázornené šestnástimi reliéfmi brány, 

zúčastniť sa na tejto slávnosti a duchovne vstúpiť spolu s Cirkvou do chrámu, ktorý je symbolom katolíckeho 

spoločenstva, kresťanského ekumenizmu, náboţenského dialógu a globalizovanej ľudskej solidárnosti. Vstúpiť do 

týchto priestorov spoločenstva patrí medzi úkony konverzie, navrhnuté pre jubilejný rok. Komunikácia bude o tom 

prenášať správu a výzvu celému svetu. 

Nech Jeţiš Kristus, ktorého oslavujeme v dvetisícom výročí jeho narodenia, dá nám saleziánom i celej 

saleziánskej rodine komunikatívnu silu, ktorá je vlastná jeho evanjeliu a nech nás robí vţdy schopnými prenášať ho 

na mladých v tomto roku milosti. 
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